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Sotheby’s et eBay s'allient surla Toile

La maison américaine de vente aux enchéres veut accroitre la part de ses transactions-en ligne d’'objets d’art

‘est l'alliance en majesté de
m l'artetduWebsurletronedu

commerce. Lundi 14juillet,
la célebre maison de vente aux
enchéres américaine Sotheby's et
le mastodonte de la vente en ligne
eBay ont conclu un partenariat
pour développer une plateforme
Internet qui permettra a des mil-
lions de personnes dans le monde
de découvrir, derechercheretd’ac-
queérir des ceuvres d'art, des anti-
quités et des objets de collection.

Seulesles grandes
ventes internationales
de prestige ne sont
pas comprises dans
l'accord signé entre
les deux partenaires

Deés les prochaines ventes orga-
nisées par Sotheby’s a New York
aprésl'été, lesigs millionsd'utilisa-
teurs d'eBay auront accés a la salle
des ventes et pourront enchériren
compétition avec les clients pré-
sents sur place ou au téléphone. A
partir de 2015-2016, l'accord
devrait étre étendu aux autres sal-
les de vente de la maison (Londres,
Hongkong, Paris...). Seuleslesgran-
les ventes internationales de pres-
‘ige ne sont pas comprises dans
"accord signé entre les deux parte-
1aires.

«la clientéle sur Internet est
ujourd'hui universelle », explique
3rune Vinciguerra, directeur géné-
-al de Sotheby’s a New York, pour
ésumner la philosophie de I'ac-
‘ord. « La qualité de l'expérience a
olué de maniére considérable.
Tous les clients sont présents sur la
Toile, et Sotheby's peut leur propo-
er sa démarche de sélection, d’ex-
sertise et de conseil », poursuit-il.
’as moins de 18 catégories seront
roposées (bijoux, montres, vins,
lesign, photographie, édition, art
‘ontemporain, etc.).

En 2000, Sotheby’s avait déja
NOUE Un premier partenariat stra-
tégique avec eBay, mais celui-ci
avait rapidement fait long feu.
«C'était trop tot », résume M. Vinci-
guerra. Le marché de l'art n'était
pas encore mur.

Le lancement par Amazon de sa
plate-forme spécialiséeil ya unan
n’a pas servi de détonateur. Certes,
Amazon Art propose plus de
40000 ceuvres de 4500 artistes
différents a des prix allant de
10dollars a plusieurs millions de
billets verts. Mais le géant de I'In-
ternet a adopté une démarche de

David Redden, vice-président de Sotheby’s, lors d‘une vente 3 New York, le17 JUTL. STAN HONDAZAFP

type bazar: «On trouve tout sur
Amazon », qui ne correspond pas
au gout et aux attentes de la clien-
teled'objets d'art.

En revanche, les bonnes perfor-
mances commerciales enregis-
trées par Christie’s - la rivale de
toujours -, qui organise des ventes
100% en ligne depuis 2011, ont
poussé Sotheby’s asauterle pas. Le
partenariat passé avec eBay était
quantluiencours denégociation
depuis plusieurs mois.

Cet accord avec eBay permet
surtout a ladirectionde Sotheby’s,
enreprenant l'initiative, de répon-
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dre aux critiques du financier
Daniel Loeb, a la téte du fonds
Third Point, qui est le premier
actionnaire de Sotheby’s et qui
trouvait que la maison de vente
aux enchéres ne réagissait pas
assez vite, face aux évolutions du
marché mondial de I'art. Une criti-
queexacerbée parlefaitque Chris-
tie’s a coiffé Sotheby's en 2013
pourlerésultat des meilleures ven-
tes mondiales (5,5 milliards d'eu-
ros pour la britannique, contre
4,6 milliards pour I'américaine).
Sile marché de l'art ne connait
pas la crise, des transformations

en profondeur le traversent. Selon
les estimations de la Tefaf (The
European Fine Art Fair) de Maas-
tricht, le marché del'art mondiala
rapporté 65 milliards de dollars en
2013. Sur ce montant, la part des

ventes en ligne se situe pour I'ins-
tant entre 1% et 5%, soit dans I'hy-
pothése haute, moins de 3,25 mil-
liards de dollars. Mais pour la
Tefaf, le marché de I'art sur Inter-
net passeraa13 milliards de dollars
al'horizon de20z20.

Cette évaluation est supérieure
a celle réalisée en avril par l'assu-
reur Hiscox, pour quile marché de

l'art en ligne devrait atteindre
2,7milliards d'euros en 2018,
contre 1,13 milliard en 2013.

Tous les clignotants semblent
donc au vert pour assurer un véri-
table décollage des ventes aux
enchéres en ligne. Il y a nmillions
de personnes dans le monde dont
le patrimoine atteint entre 2 et
smillions de dollars, et qui sont
autant de clients potentiels. De
leur coté, les ventes en ligne
devraient progresser de 25% par
an, dans la décennie qui vient.

Internetestle canal devente qui
devrait le plus se développer a
T'avenir, mais il est surtout celui
qui draine le plus de nouveaux
clients. «Lors de nos enchéres en
ligne, 27% des acheteurs sont de
nouveaux clients », notait en jan-
vier Steven Murphy, le directeur
général de Christie’s.

En ce qui concerne Sotheby's, le
nombre de lots vendus par Inter-
net a progressé de 36 % en 2013 par
rapportal'année précédente, alors
que la firme ne proposait-a ses
clients que son service « bid now »
(enchérissez maintenant). Apreés
I'accord signé avec eBay, ce chiffre
devrait monter en fleche.

Selon les prévisions, ce sont les
ventes situées dans la zone de prix
allant de 50004 100 cocdollars
qui devraient le plus progresser.
Aujourd’hui, Sotheby’s détient le
record de vente sur Internet avec
unlivrede gravurede Jean-Jacques
Audubon, Les Oiseaux d’Amérique,
acquis pour 3,5 millions de dollars.

Aucun «pure player» ne s'est
encore fait une place au soleil sur
le marché de I'art en ligne, méme
s'il existe Artprice aux Etats-Unis,
et qu'en France une start-up, Arts-
per, 2 réussi une levée de fonds de
300000 euros. Vu I'eldorado que
représentent les ventes en ligne,
Sotheby’s et Christies, qui dispo-
sentd’une trés forte notoriété, ont
toutintérétas’engouffrer massive-
mentdanslabréche.m
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